
Neu: Der Sekundenleim, der klebt und löst.
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UHU verso. stay or go?
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Begrüssung 

Für die spannende Aufgabe bedanken wir uns ganz herzlich und
freuen uns, Ihnen unser Konzept für «UHU verso» vorstellen zu dürfen.
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Was im Briefing stand

Den Klassiker UHU kennt jeder. UHU ist nun der Durchbruch in der Forschung 
gelungen: «UHU verso» ist der erste Sekundenleim, der nicht nur alles kleben, 
sondern auch alles wieder lösen kann. 

Die Einführungskampagne für «UHU verso» soll zudem die ganze Marke UHU 
wieder ins Gespräch bringen.

Insight
«UHU verso» kann ab sofort alle Arten von Fehlern rückgängig machen. UHU hat 
darum das Potenzial zur Marke, die mich durch den modernen Alltag begleitet.

Message
«UHU verso. Immer eine zweite Chance.» 

Vorgaben
Farben: Gelb und Schwarz. 
Budget für das erste Jahr: CHF 2,5 Mio.

Zielgruppen
Haushalt führende Personen, Männer und Frauen, Bastler, Tüftler, Heimwerker, 
keine Spezialisten.
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Am Anfang war das Lied
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Dach

Der berühmte Song «Should I stay or should I go» von Clash aus dem Jahr 1982 ist 
allen ein Begriff und widerspiegelt die Unentschlossenheit vor der Entscheidung.

Ob bewusst oder unbewusst, Entscheide fällen wir jeden Tag in allen Situationen. 
Sie begleiten uns durch unser tägliches Leben.

Jeder kennt solche Situationen der Unentschlossenheit und jeder von uns denkt 
manchmal daran, wie es wäre, wenn wir unsere Enscheidung wieder rückgängig 
machen könnten. 
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Message

«UHU verso. Immer eine zweite Chance.» präzisieren wir noch weiter: 
Profis, die wissen, wie es geht, brauchen keine zweite Chance.

Leute, die sich nicht ganz sicher sind, sind dankbar für mehrere Chancen. 
Deshalb sehen wir mehr Potenzial in der Message:
«UHU verso. Für Unentschlossene.»
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Zielgruppe

Junge und Alte, Frauen und Männer, Familien mit Kindern, 
Gelegenheitsbastler, Hie-und-da-Nutzer, Stadt und Agglomeration, 
ganze Schweiz, mittleres Haushaltseinkommen.
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Idee

Der kreative Sprung
Wo zeigen wir den Inhalt des Songs und das Gefühl der Unentschlossenheit, 
welches er vermittelt am besten?
In Situationen, in denen eine bleibende Entscheidung gefällt werden muss.

Idee
Wir dramatisieren nachfühlbare Entscheidungsmomente und 
stellen dabei die Frage: «stay or go?»

Insight
Wir alle müssen im Alltag genug Entscheide treffen. «UHU verso» 
macht Entscheidungen beim Kleben einfach, weil wir diese problemlos 
wieder rückgängig machen können.
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Wort- / Bildmarke

Neu: Der Sekundenleim, der klebt und löst.
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Tube

Kleber und Löser haben ihre gleichwertige Berechtigung.
Und diese zieht sich durch die ganze Kampagne. 
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Media-Mix

Above-the-Line
• Hauptmedium: TV
• Nebenmedium: Zeitungen, Zeitschriften und Radio

Below-the-Line
• Guerilla-Massnahmen
• Direct Mailing
•  Cards for free
•  Gadgets
•  Online-Massnahmen
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TV-Spots

Hochzeit
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Sprungbrett
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Tony Blair



18

Inserate

Platzierung bei passenden und aktuellen Tagesthemen.
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2222
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Radiospot
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Guerilla-Massnahmen



25



26



27



28



29



30



31



32



33

Direct Mailing

M
eh

r 
In

fo
s 

un
te
r:

 w
w

w
.u

hu
-v

er
so

.c
h

M
eh

r 
In

fo
s 

un
te
r:

 w
w

w
.u

hu
-v

er
so

.c
h

M
eh

r 
In

fo
s 

un
te
r:

 w
w

w
.u

hu
-v

er
so

.c
h

M
eh

r 
In

fo
s 

un
te
r:

 w
w

w
.u

hu
-v

er
so

.c
h

stay

stay

stay

g
o

g
o

go

go

stayst
a
y

go

stay

go

sta
y

go

stay

go

or

stay

go
or

Neu: Der Sekundenleim, der klebt und löst. Neu: Der Sekundenleim, der klebt und löst. Neu: Der Sekundenleim, der klebt und löst. Neu: Der Sekundenleim, der klebt und löst.

Detaillierte Produkteinformation. Lorem ispum dolor sit amet duis 
los nostrud. Erat minim verus UHU verso. Lorem ispum dolor sit 
amet duis los nostrud. Erat minim verus UHU verso. Lorem ispum 
dolor sit amet duis los nostrud. Erat minim verus UHU verso.
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Mehr Infos unter: www.uhu-verso.ch

Der Entscheidungswürfel Die Entscheidungskarten Die Entscheidungsblume Die Entscheidungsmünze
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Gadgets 

Fussmatte, Klingelton, Radiowecker und Zündhölzer
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Cards for free
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Online-Massnahmen

Banner und Microsite 
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Danke


