
Abschlussarbeit Kreativschule 2010/11, Claudia Hafner und Dieter Boller

Abschlussarbeit Kreativschule 2010/11

Von AC/DC bis Dalai Lama – alles drin.
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Das Team

Claudia Hafner, Art Director, E,T&H Werbeagentur
Dieter Boller, Texter, HESSKISSSULZERSUTTER
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Die Ausgangslange

Bei Betrachtung des Segways und Beobachtung von Leuten, die sich damit 
fortbewegen, muss man schon sagen: Irgendwie ist das ein komisches Ding. 
Irgendwie ein bisschen uncool. Irgendwie eher was für «Nerds». 

Wer dann aber mal auf ’nem Segway gestanden hat und dieses einzigartige 
Fahrgefühl erlebt hat, der merkt schnell: ziemlich cool, dieses Gerät! Schönes 
Feeling! Ein Verschmelzen mit dem Fahrzeug! Eine Art Schwebegefühl!

Dieses Gefühl kann man jedoch nicht wirklich beschreiben. Um zu ver- 
stehen, wie es sich anfühlt, muss man einfach mal selber damit gefahren 
sein. Es macht daher wenig Sinn zu versuchen, diesem neuartigen, unbe-
kannten Produkt einfach ein Image aufzusetzen. Überzeugender scheint 
uns, kostenlose Probefahrten anzubieten und diese zu bewerben. Denn nur 
so können wir Menschen das einzigartige Segway-Gefühl wirklich zeigen 
und sie zum Kauf dieses Fahrzeugs bewegen.

Die Idee

Das Gefühl, einen Segway zu fahren, kann man nicht beschreiben. Es ist 
wie Bungeejumping, Liebe oder Sex: Mann muss es selbst erlebt haben, um 
zu verstehen, wie sich das anfühlt. Deshalb bietet Segway überall in der 
Schweiz kostenlose Probefahrten an. Wir bewerben somit nicht direkt den 
Segway, sondern die Probefahrt.

Wir sagen: Hey, fahr doch mal ’ne Runde auf einem Segway! 
Denn es gibt Dinge im Leben, die muss man einfach erlebt haben.
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Der Claim
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Phase 1
Plakate und Banner mit Weblink, aber ohne Absender.
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Claudia Hafner und Dieter Boller

senden

Was muss man erlebt haben?
Schick uns jetzt Deine Vorschläge!

Name
 
E-mail
 
Telefon

Dein Vorschlag:

» Mit Delfinen im offenen Meer schwimmen! 2635 Stimmen

» Einen Berg besteigen!    2135 Stimmen

» Seinen Hintern auf dem Bürokopierer ablichten! 3202 Stimmen

» Die Geburt eines eigenen Kindes erleben! 1023 Stimmen

» Um Mitternacht nackt baden gehen!    980 Stimmen

» Sex im Büro haben!    2321 Stimmen

Jetzt abstimmen!

Landing-Page www.muss-man-erlebt-haben.ch

Hey Freunde, votet für meine Idee: Sex im Büro!

Was muss man erlebt haben?
Sende jetzt Deinen Vorschlag!

Wettbewerb: 10 Segways zu gewinnen!
www.muss-man-erlebt-haben.ch

Facebook-Statusmeldung der Fans und Wettbewerbsteilnehmer.
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Phase 2

Riesenplakat im Zürcher Hallenstadion während des Tennisspiels Federer – Nadal.
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Plakate rund ums Zürcher Seebecken während der Streetparade.
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Konzertscreen auf der Bühne, direkt vor Auftritt der Band.

Plakat am Eidgenössischen Schwing- und Älplerfest.
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Plakate während des EM-Qualifi kationsspiels Schweiz – England.

Plakat im Zielraum der Lauberhorn-Abfahrt.
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Blache im Kaufl euten Zürich.

Plakat während der Rede Dalai Lamas im Zürcher Münsterhof.
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Plakat in der Warteschlange der Achterbahn «Silver Star» im Europapark.

Sticker auf Sicherheitsstange der Achterbahn.
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Segway-Kultfi lm-Kino

Segway präsentiert ein Openair-Kino, das keine aktuellen Blockbuster zeigt, 
sondern ausschliesslich Kultfi lme und grosse Klassiker. Filme, die man einfach 
gesehen haben muss!

» Blues Brothers
» The Big Lebowski
» Terminator
» Reservoir Dogs

Am Event kann natürlich der Segway Probe gefahren werden, und vor jedem 
Film erscheint ein passendes Segway-Kino-Dia.

Kino-Dia im Kultfi lm-Kino kurz vor Filmbeginn von «The Big Lebowski».
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Plakat im Thermalbad & Spa Zürich.

Plakate rund ums Albisgütli – vor, während und nach der Albisgütli-Tagung der SVP.
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Aufkleber an den Sitzen des Airbus A380.

Leuchtplakate an Bellevue und Bürkliplatz – vor und nach dem Silvesterfeuerwerk.

Plakat entlang der Marathonstrecken (Lausanne, Basel, Zürich etc.).
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Banner bei Ticketinteresse für Grossevents.

Banner bei Interesse für bestimmte Feriendestinationen, z.B. Paris.
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Banner neben positiven, emotionalen Newsmeldungen.
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Banner bei Interesse für Extremsport, z.B. Bungee-Jumping vom Verzasca-Staudamm.

Hinweis auf Gratis-Probefahrt auf www.segway.ch
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Segway präsentiert den Kultfi lm-Tipp der Woche im Blick am Abend.
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Werbung auf der Billett-Rückseite 
grosser Kunst- und Kulturveranstaltungen.

Kleber auf 10-Meter-Sprungbrett im Freibad.

TV-Beitrag Glanz & Gloria

Ein Reporter der People-Sendung Glanz & Gloria stellt an einer VIP-Gala 
(z.B. «Schweizer des Jahres») den anwesenden Promis die Frage: 
«Was muss man im Leben mal selbst erlebt haben, um zu wissen, 
wie schön es ist?»  Sponsor des TV-Beitrags ist Segway.

Denkbare Antworten:
» Jürg Marquard:  «Eine eigene Zeitschrift gründen!»
» Chris von Rohr:  «Live auf der Bühne vor 60‘000 Fans abrocken!»
» Roger Federer:  «Den Wimbledon-Pokal in die Höhe stemmen!»
» Renzo Blumenthal:  «Die Geburt des eigenen Kindes erleben!»
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Die grosse Stärke der Kampagne
Wir holen die Zielgruppe in einem besonders positiven, 
erlebnisreichen Moment ab und verknüpfen diese Stimmung 
direkt mit der Marke Segway.


